Orientaciones sobre la prueba de COMUNICACION AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA (Parte
Especifica )

CONTENIDOS

La comunicacion audiovisual -La comunicacion:
elementos basicos del proceso de
comunicacion. Modelos de comunicacion. -
Tipos de comunicacion: comunicacion directa
y comunicacion mediada, comunicacion oral y
comunicacién escrita. La comunicacion en el
aula. -Evolucién histérica de la comunicacion:
de la prehistoria a la sociedad de la
informacion y la comunicacion en la “aldea
global”. -El entorno comunicativo de la
sociedad actual. Medios de comunicacion de
masas. Nuevos medios y entornos de
transmision de la informacion. Repercusiones
econdmicas y sociales. -Caracteristicas y
desarrollo de la comunicacion audiovisual: de
la palabra a los mensajes multimedia.

La imagen fija -Elementos perceptivos, constitutivos y
expresivos de la imagen fija. Leyes de la
percepcion, ilusiones opticas, psicoldgicas y
l6gicas. El punto, la linea, el encuadre, la luz, el
color, planos y angulos. -Lectura y andlisis de la
imagen fija: lectura denotativa y lectura
connotativa. -La fotografia. Recursos técnicos
para el registro y revelado fotoquimico de
imagenes. La fotografia como medio de
informacion periodistica y de expresion artistica.
Historia y funcién social de la fotografia. -La
imagen digital. Recursos técnicos para la
digitalizacién y manipulacién de imagenes
digitales. Hardware y software. Formatos digitales
de imagen. -La imagen publicitaria. Caracteristicas
y funciones. Publicidad en prensa, revistas, vallas,
folletos y camisetas. Manipulacion de imagenes y
lenguajes subliminales. Publicidad, estereotipos y
formacion del consumidor. -El Cartel. Elementos
de composicion y posibilidades expresivas. -La
imagen secuencial. El comic. Componentes,
caracteristicas y elementos estructurales.
Recursos icénicos. Planificacion y narratividad. -
La fotonovela y el story-board: de la imagen
secuencial a la imagen en movimiento.

La imagen en movimiento -Elementos basicos de




composicién de la imagen en movimiento partiendo
de la imagen fija: planos, angulos y movimientos de
camara. -Lenguajes y recursos expresivos
especificos de la imagen en movimiento: expresion
del tiempo y el espacio. Plano, escena y secuencia.
La banda sonora. Flash-back y Flash-forward. La
transicion entre planos. La continuidad visual o
raccord: el salto de eje de la accion. El montaje como
elemento integrador. -Fases de elaboracion de un
producto audiovisual: preproduccion (de la idea al
guidn literario y técnico, el story-board), produccién
(el rodaje y el equipo técnico-artistico),
postproduccién (montaje y sonorizacion). -Tecnologia
del video. Video analégico y video digital. Equipos y
recursos. La imagen electrénica: del video-arte a la
realidad virtual. -El cine: la camara de cine y la
grabacion de imagenes mediante procesos
fotoquimicos. La ilusidon del movimiento. El montaje
cinematografico y trucajes. Evolucion técnica en el
cine y nuevas tecnologias digitales. El cine como
medio de expresion artistica. Historia y funcion social
del cine. -Tecnologia del televisor. Estructura y
formatos tecnoldgicos de la comunicacion televisiva.
Caracteristicas del mensaje televisivo. La publicidad
en television.

El sonido -Naturaleza y caracteristicas del sonido:
frecuencia, timbre e intensidad. -Sistemas de
registro y de reproduccion sonora: del registro
mecanico a la digitalizacion de documentos
sonoros. -Elementos basicos del lenguaje
sonoro: musica, voz, efectos y silencios. -
Tecnologia y medios de produccion sonora:
micréfonos, mesa de mezclas, equipos y
sistemas de grabacion y reproduccion de
sonido. -La creacién de mensajes sonoros:
guionizacion, grabacion y audicion.

Vocalizacién y entonacion. Intencionalidad. -
El sonido en radio y en los documentos
audiovisuales. Los mensajes sonoros en
diferentes medios: video, television, cine y
multimedia. -La radio como medio de
comunicacion. Elementos expresivos y
estructura de programas y emisoras. Funcién
social e historica de la radio. -El sonido digital:
captacién y manipulacién de archivos
sonoros. Recursos estilisticos. Formatos
digitales de sonido. -Recursos técnicos para



la digitalizacion sonora: hardware y software

La integracion de las tecnologias. El multimedia -
El concepto de multimedia. La integracion
de soportes y recursos expresivos. -
Evolucion de las formas de integracion de
recursos comunicativos. Los soportes
digitales multimedia. -Elementos
expresivos y operativos de los sistemas
multimedia. Hipertexto e iconicidad. -
Lenguajes multimedia. La confluencia de
los distintos entornos de trabajo en
formato digital. Los lenguajes de
programacion: del programa gréfico a la
programacién de objetos. -El CD-Rom
multimedia. La presentacion animada de
diapositivas. La programaciéon multimedia
digital. -La realidad virtual. Entornos
virtuales y configuracion de nuevas
realidades digitales. El libro electrénico, el
ocio virtual, sistemas de entrenamiento
virtual.

Nuevos desarrollos tecnolégicos. Las redes de
transmision de informacion -La red integrada de
servicios. La informacion y el conocimiento en la
era global. La red Internet y las plataformas
digitales. -Caracteristicas de la comunicacion
telematica: inmediatez e informacion global.
Elementos de composicion y operativos de las
redes. -Internet: origenes de la red. Estructura y
funcionamiento de la red de redes informaticas.
Nuevas formas de comunicacién e interaccion a
través de la red: el correo electronico, el chat, foros
de participacion, la videoconferencia. -Plataformas
digitales. Television y radio digital. La
comunicacion via satélite. La musica en la red. -
Ciberespacio y sociedad: el ser humano y su lugar
en el espacio cibernético, iconografico y
audiovisual. Grupos editoriales y la gestion de la
informacion en la sociedad global.

Los medios de comunicacion de masas en la sociedad
global -Caracteristicas de los Medios de
Comunicacion de Masas. Similitudes y diferencias en
los procesos de comunicacion mediada que
establecen. -Funciones de los medios: informativa,
formativa y de entretenimiento. -El poder de los




Medios de Comunicacion. Objetividad y subjetividad.
Ideologia, propaganda y manipulacion. El papel de los
Medios de Comunicacion en la configuracion de la
opinion publica. Las multinacionales de la
comunicacién audiovisual: colonialismo informativo e
identidad cultural. -La Television como medio de
comunicacion de masas. Television, telebasura,
democracia y sociedad. Television y realidad. -La
publicidad como soporte econémico de los Medios de
Comunicacion. Del anuncio tradicional a las nuevas
estrategias publicitarias. Informacion, espectaculo y
negocio. Elementos para la programacion de un canal
de televisién. Manipulacion de imagenes y lenguajes
subliminales.

-La revolucioén de Internet como medio de comunicacion en la sociedad

global.

-Prensa, Radio y Televisibn en Internet. La red Internet como
amplificador electrénico de los medios tradicionales.

CRITERIOS DE EVALUACION

1. Conocer los distintos tipos de comunicacion que se dan en nuestro entorno
social y especialmente en los medios de comunicacidon de masas. Este
criterio pretende determinar el grado de conocimiento sobre los distintos agentes
de la comunicacién, sus caracteristicas y evolucion.

2. Conocer los fundamentos de la formacién de imagenes y
sonidos, su creacion, registro y transmision. Ese criterio permite
determinar el conocimiento de los fundamentos tecnoldgicos
respecto a la Comunicacion Audiovisual y Multimedia

3. Leer criticamente y comprender mensajes audiovisuales y multimedia
sefialando sus peculiaridades técnicas y expresivas, los recursos
estilisticos que utilizan y la finalidad de los mismos. Este criterio nos
permitird valorar, el nivel de conocimientos, la terminologia y el grado de
asimilacion del universo conceptual de la comunicaciéon audiovisual y
multimedia que ha adquirido el alumnado.

4. Conocer los sistemas telematicos de transmision de la informacion y de
comunicacion multimedia y saber utilizar los recursos que contienen. Con este
criterio se pretende evaluar el grado de conocimiento de las redes informaticas.

5. Describir las influencias que los Medios de Comunicaciéon de masas ejercen
sobre nuestros deseos, conocimientos y valores, explicitando los recursos
de los que se valen para configurar nuestra concepcion del mundo y
nuestros héabitos de conducta. Este criterio pretende determinar el nivel de
conciencia desarrollado por el alumnado sobre el poder real que tienen los
Medios de Comunicacién en la sociedad actual, las formas en que ejerce el
mismo y las repercusiones sociales, morales y cognitivas que genera.

6. Analizar mensajes publicitarios y detectar las posibles
manipulaciones de la informacion. Con este criterio se



pretende evaluar el nivel de comprensién de las formas de
persuasioén publicitaria, la manipulacion y creacién intencionada
de opinion.

7. Comparar y valorar mensajes procedentes de diferentes medios de comunicacién. Este criterio
pretende evaluar si el alumnado es capaz de discernir las diferencias y matices de noticias
similares presentadas desde medios de comunicacion diversos.

8. Conocer los datos historicos béasicos del nacimiento y desarrollo de los principales
medios de comunicacioén, las innovaciones técnicas, expresivas, y estéticas que se
van produciendo en su reciente evolucidn y sus repercusiones sociales e histéricas.
Con este criterio se valorara el grado de integracion conceptual de los contenidos adquiridos
por el alumnado con respecto a la evolucion historica y las repercusiones sociales de los
diferentes tipos de mensajes sonoros, audiovisuales y multimedia.

ESTRUCTURA DE LA PRUEBA

La prueba constard de siete cuestionarios, uno por cada unidad de contenidos, de las cuales el
alumno elegira cinco de ellos para contestar. En caso de que por alguna razén, se hagan mas de
cinco cuestionarios Unicamente se corregiran los cinco primeros.

Los cuestionarios podran estar formados por preguntas de tipo test y preguntas de respuesta abierta,
en algunos casos los enunciados pueden incluir imagenes que sirvan de apoyo a la actividad
planteada.

Duracién de la Prueba : 2 horas



